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POLITICA

esde 2008 la socie-

dad espafiola vi-

ve una convulsion.

Algunos datos son

elocuentes: el con-
sumo minorista, o sea, todo menos
la vivienda y los automoviles, es-
ta en el 92% respecto de 2010; las
ventas de automoviles, el primer
sector que se recupera, en el 90%
de 2008; el precio de la vivienda li-
breen1.500 €/m? mientras en 2008
estaba en 2.300 €/m? los ingresos
medios por hogar eran en 2015 de
27470 €, cuando en 2008 estaban
en 31.711 €. Durante seis afios se-
guidos los ingresos por hogar des-
cendieron. La caida no ha sido uni-
forme: los salarios més elevados
han resistido la crisis, pero los del
personal eventual y de media o ba-
ja cualificacion han descendido. El
conocido informe del BBVA habla
de que tres millones de personas
han bajado de la clase media a la
baja. Omitiendo los datos mas san-
grantes (paro, desahucios, etc.), el
ascensor social ha dejado de fun-
cionar, muchas personas han caido
por las escaleras.

La percepcién de la realidad
perturba mas que los datos. Am-
plias capas sociales tienen la idea
de quetodolotangible,enlo quese
apoyabalavida, se evapora:las cua-
lificaciones profesionales caducan,
el empleo estable desaparece, los
pequenos negocios yano dansegu-
ridad eingresos paratodalavida, el
valor de la pequefia propiedad in-
mobiliaria se volatiliza, 1a seguri-
dad de que la siguiente generacién
vivird mejor que las actuales se es-
fuma, la globalizacién se ve como
una amenaza incontrolable en for-
ma de inmigrantes, productos mas
baratos imposibles de producir en
Espaiia o en Europa, etc. En clave
politica, esta percepcién de evapo-
racion alcanza a sectores sociales
muy distintos que se alineaban en
la derecha (los auténomos) o en la
izquierda (los obreros cualificados
y las nuevas clases medias).

Los limites de la politica
Tras estallar la crisis, la politica en-
contro sus limites. En Espafia su
credibilidad estaba minada por la
sucesion de casos de corrupcion.
La gestién de la crisis por la UE,
dando la impresién de querer sal-
var “el sistema” en vez de “alos ciu-
dadanos”, rompi6 los lazos con la
politica de amplios sectores so-
ciales. Basicamente dos: 1a “gene-
racion bloqueada”, menores de 35
afos que no podian acceder al tra-
bajo, y la “generacion perdedora”,
personas mayores de 45 afios que
perdieron su empleo y no volveran
a encontrarlo o tendran que resig-
narse a empleos mal retribuidos y
a que sus pensiones se vean mer-
madas al bajar sus bases de cotiza-
cion (la preocupacién por las pen-
siones no esta en los pensionistas,
sino en estos futuros pensionistas).
Este cambio produjo conflicti-
vidad intermitente y ruidosa. Pero
las mareas (blanca, verde,los mine-
ros, etc.) no consiguieron confluir.
Cada sector se ocupaba de lo suyo,
no conectaron en unaalternativaal
sistema. Ha sido algo comun en to-
da Europa. Quiza paradéjicamen-
te para los criticos de la democra-
cia burguesa, la insurreccién de-
mocratica (votar a partidos anti-
sistema) ha sido lo mas eficaz pa-
ra que estos sectores sociales apa-
recieran en el escenario. En toda
Europa se han hecho populares Le
Pen, Grillo, Farage, Petry, Iglesias,
Tsipras..., unidos por su buen ma-
nejo de los medios audiovisuales.
Sinlos medios de comunicacién
no se puede entender la condensa-
ci6én del descontento en la forma
en que ha cristalizado. En Espana,
los fiascos de las estrategias multi-
mediade Prisa, Vocento, Unedisa...
dejaron en las televisiones gene-
ralistas un duopolio mientras sur-
gian TDTSs para todos los gustos.
Hay que suponer que los progra-
madores de Mediaset se encontra-
ron con un problema al tener que
gestionar dos televisiones gene-
ralistas. Decidieron dejar una sin
cambios (Telecinco) y experimen-
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Votantes el 26-J enun colegio electoral del distrito Moncloa-Aravaca, en Madrid. JORGE GUERRERO / AFP /GETTY

tar con la otra (La Sexta), y encon-
traron el “nicho de audiencia” del
descontento. Sin La Sexta y el es-
pacio que han dado a los dirigen-
tes que acabarian desembocando
en Podemos no se puede explicar
lo ocurrido en Espaiia. Sin la torpe-
zade PP y PSOE al manejar este te-
ma, tampoco. Las redes sociales se
convirtieron en catalizador del dis-
curso delos mas activistas de estos
sectores. Repentinamente, encon-
traron que su discurso descalifica-
dor del sistema (la casta, etc.) era
compartido por muchos.

Endefinitiva,en Espafiay en Eu-
ropa el climay los altavoces lanza-
ron el nuevo manifiesto: “Amena-
zados del mundo, unios”.

Electorados en desintegracion
Laderrotamas clamorosadel26de
junio ha sido la de los sondeos pu-
blicados. Hay que reivindicar las
encuestas como técnica de inves-
tigacion social. Es complicado ex-
plicarlo, baste decir que nos sumi-
nistran la informacién clave para

Sin los medios

de comunicacion
no se entiende la
condensacion del
descontento

Varias encuestas no
publicadas acertaron
plenamente. Lo
publicado no es la
totalidad

describir lo ocurrido desde la pri-
mavera de 2009. Hay que ahadir
quevarias encuestas no publicadas
acertaron plenamente. No se con-
fundalo publicado conlatotalidad.

Resumiendo. Ladesintegraciéon
del electorado del PSOE comen-
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z6 enla primaverade 2009 —node
2010—, desde entonces hasta las
elecciones de noviembre de 2011
perdi6 cuatro millones de votos.
Uno se desplaz6 al PP, medio mi-
ll6n a UPyD y 2,5 a la abstencion,
pero en realidad quedaron en una
“bolsadelaira” que tendrd unaim-
portanciacentralenlo ocurridoin-
cluso en estos dias. Quiénes com-
ponian esa “bolsa”: votantes urba-
nos, nuevas clases medias, meno-
res de 45 afios.

La desintegracion del electora-
do del PP se produjo durante 2012.
Enun afio, el PP perdi6 la mitad de
sus votos, a mediados de 2013 solo
5,5 millones declaraban intencion
de votar al PP. Incluso 2,5 millones
decidieron olvidar que lo votaron.
Muy lentamente, hasta diciembre
de 2015, apoyado en una recupera-
cién econdémica débil y desigual, el
PPlogré recuperarl,7 hasta72.

El voto del PSOE se transfor-
mo entre diciembre de 2011 y oc-
tubre de 2015. Perdi6 1,7 millones
de votos: mas nuevas clases me-

dias, urbanos, menores de 45 afios,
alos que ahora se unian obreros
cualificados. Recuperaba una can-
tidad equivalente con pensionis-
tas, obreros no cualificados, estu-
diantes, etc. Es decir, el del PSOE
se iba transformando, poco a poco,
en un electorado cuyo nexo cen-
tral eraser beneficiarios del Estado
del bienestar, ademas de una fuer-
te identificacion ideoldgica con la
izquierday el socialismo. Tras el
malresultado del PSC enlas catala-
nas de septiembre de 2015, el PSOE
perdi6 1,5 millones de votos, cayen-
do alos 5,5 que obtuvo en diciem-
brey enjunio.

En 2014 apareci6é Podemos, atra-
yendo a la “bolsa de laira” que de-
j6 el PSOE en 2011, a buena parte
de los votantes que lo abandona-
ron desde 2011, a nacionalistas de
izquierda en Valencia, Galicia, Ca-
talufa y el Pais Vasco (forzando
un movimiento de integracion de
los partidos que se movian en es-
tos espacios) y a un millén, en ni-
mero redondos, de abstencionis-
tas crdnicos, es decir, personas que
no suelen votar porque tienen un
discurso extremadamente criti-
co contra la politica y los politicos
(antisistemasi se quiere).

Al acabar 2014, en los circulos
de centroderechacomenzéarecla-
marse un partido que dieralarépli-
ca a Podemos. Surgia de sectores
centristas, urbanos, cualificados
profesionalmente, muy distantes
delaformadehacer politicadel PP,
al que dejaban atras. Este relatonos
situaria en diciembre de 2015.¢Qué
sucedi6 desde entonces?, équé des-
concertd a las encuestas publica-
das?

Alas trincheras

Desde diciembre se desencadend
una guerra de trincheras: los vo-
tantes de todos los partidos se ali-
nearon sobre sus ideologias (s, sus
ideologias). Pero ocurrieron varias
cosas que, me sorprende, las en-
cuestas que se publicaron en esos
meses no recogieron.

En enero, menos de un mes des-
puésdelaselecciones, se moviliza-
ron unos 800.000 votantes de cen-
troderecha que se habian absteni-
do. Se decantaron por el PP como
reaccidn a la hipétesis de un go-
bierno deizquierda, se arrepentian
dehaberse abstenido. La estrategia
de Rajoy en esos meses fue eficaz
pero no seductora. Como resulta-
do, estos votantes oscilaron entre
PPy Ciudadanos. La campafia del
PP fue muy efectiva, detectd aestos
votantes y se dedic6 en exclusiva a
ellos, consigui6 su voto, lo que ex-
plica sus 79 millones del 26-J.

La abrupta ruptura de las nego-
ciaciones para formar un gobierno
de izquierda por parte de Iglesias
no fue entendida por entre el 15% y
el 20% de los votantes de Podemos.
Suintencién de votobajo paulatina-
mente. La absorcién de IU disimu-
16 este efecto, pero sigui6 la erosion.
Por unas semanas Podemos+IU es-
tuvo algo por encima del PSOE —
nunca un 5%— pero poco a poco se
fue desgastando. La reaccion emo-
cional de unos centenares de miles
de votantes socialistas hizo que el
PSOE resistiera y superase a Pode-
mos. Bajo este panorama quedanal-
gunas explicaciones parciales para
el dltimo resultado electoral.

Claves del
resultadodel 26-)

1.Lacampaiiadel PP

Muy competente. Consiguid limar
lasasperezas delaimagen de Rajoy
y capitalizar su experiencia frente
a tres candidatos inexpertos. Dul-
cific6 algunas aristas de la imagen
del partido. Aliment6 comoresorte
fundamental la polarizacion fren-
te aPodemos y encontr6 enlas en-
cuestas unaliado.

2.ElpapeldeCiudadanos

Como endiciembre, es mucho me-
jor su posicion en el centro del es-
cenario que sus campanas y el dis-
curso de Rivera. Ambos se diluyen:
“Tiempo de cambio, tiempo de
acuerdo”, ¢qué vende? Ser de cen-
tro no quiere decir no tener ideas.
Ciudadanos podia haber puestolas

EI PP dulcifico algunas
aristas de suimagen
yalimento como
resorte fundamental la
polarizacion

Los choques entre
PSOE y Podemos
seran “a muerte”. Son
culturas rivales, no
complementarias

primeras referencias para una le-
gislatura en la que transmitir que
Espafia debe ser gobernada desde
el centro.

3.ELPSOE salvaelmatchball
Puede afrontar una larga decaden-
cia, como la SFIO francesa en los
50y 60. Desde hace mucho tiempo
ese parece el camino mas probable.
Los afios de gobierno de Zapatero
solo congelaron un proceso tal vez
irreversible. También puede reno-
varse. Ese es su desafio. Ahora lo
han sostenido sus votantes, ha sa-
bido movilizarlos, eso es un activo.

El PSOE tiene dos problemas
fundamentales. Primero, vive del
pasado: su lema electoral fue la re-
edicion del de 1982, “Si, por el cam-
bio”, y sulogo es el de 1977 en rojo
y con la posicion de las letras cam-
biada. Esta confundiendo su esen-
cia. Desde hace mucho tiempo re-
duce el Estado del bienestar al Es-
tado asistencial (sanidad, educa-
ci6on, mujeres, oportunidades, ma-
yores, pensiones, dependientes,
familiares que los cuidan, violen-
ciade género, pobrezainfantil,em-
pleos precarios), y de eso también
puede hablar el centro derecha. La
diferencia ahi estriba en la eficacia
enlagestién,acasoenelmodelode
gestion (ptblica o privada o sus va-
riantes). La socialdemocracia era
un proyecto de reequilibrio de po-
deres sociales a través de los sindi-
catos, del derecho de trabajo, de la
participacion de los empleados en
la empresa, etc. E1 PSOE ha perdi-
do esa vertiente. Su problema, que
parece no percibir, es que tiene que
transmitir que alterard los poderes
sociales en favor de determinados
sectores. Para esto tendré que en-
contrar otro discurso y otras alian-
zas sociales.

4.Podemos, fiascoprevisible
Los votantes de IU no compartenla
cultura politica de los de Podemos.
Son comunistas o socialistas. Los
de Podemos son libertarios, pro-
gresistas, anarquistas, nacionalis-
tas (no espafioles). Las castafiue-
las no pegan con los melocotones,
y estos votantes tampoco pegan
entre ellos.

5. Laizquierda, dividida

Esté repartida en dos partidos
equivalentes. Los choques entre
ambos seran “a muerte”, son dos
culturas politicas rivales, no com-
plementarias. El primero que com-
prendala nueva situacién y sea ca-
paz de aplicar las conclusiones ga-
naré la batalla mas feroz que va a
vivir la politica espafiola los préxi-
mos anos.

6.Lasencuestas

Han sido claves en esta campafia.
Casi todas las publicadas se entre-
garon a una lectura sesgada de la
realidad que estaba en la cabeza de
sus responsables. Nunca hubo un
5% de distancia entre Podemos y el
PSOE. Nunca se acerc6 Podemos
al PP. Las encuestas traumatizaron
lacampana. Los movimientos enla
intencién de voto durante la cam-
pafase produjeron tras la publica-
ci6én de las encuestas. Con esa ca-
pacidad de influencia y esos mar-
genes de error es muy aconsejable
mantener la prohibicion de publi-
car encuestas en la dltima semana
de campana.
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